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© perfumista César Veiga no centro de inovagao do Grupo Boticario, em Sao José dos Pinhais (PR} edusrda knapp - 25.mai23/ Falhapress

Perfumista é
quase tao raro
quantoum
astronauta

Brasil é 0 2° maior mercado
de perfumes do mundo, com
vendas de R$ 34 bilhées ao ano

Daniele Madureira

sAD 105E pOs PINHAL (PR)  Diz
alenda que existemn mais as-
tronautas do que perfumis-
tasno mundo. A madxima pa-
Tece Ser W Ppouco exagera-
da:avé hoje, toram para o es-
pago cerca de 500 astronau-
tasdesde 1961, quando o rus-
so Iuri Gagdrian se tornou o
primeiro ser humano a vi-
ajar pelo espago, informa o
banco de dadc -
nal de astronaut:
pace Security, um, projeto da
organizacio americana sem
fins lucrat (Center
for Strategic and Internati-
onal Stud

quantificar o nimero de
f.lzet{ures de perfume é bem
mais dificil. Esta arte milenar,
que teve como uma das maio-
res adeptas Cledpatra (69 a.C-
30 8.0), mas que sing
versaomaod emvidro, em
1714, para ter como uns dos
seus principais garotos pro-
pagan
te (1769 ), exige muitos
anos de dedicagio. De acor
do com a consultora e espe-
cialista em perfumes Renata
Ashcar -autora de *Bras!
séncia -a cultura do perfume”
(editora Best Seller, 2001), e da
edigio bienal “Guia de Perfu-
mes™ sdo cerca de Loco per
fumistas formados em todo
omundo.

fissionais preciss

m passar

uma remparada, de no mi-
nimao trés anos, em uma das

{International “.IWJI'S
& Fragrances), a francesa Gi-
vaudan i enichou
aalema Symrise, afirmaaes
pecialista. "Depois desse pe-
riodo, eles tém a chance de
engarar um estigio na pro-
pria casa de perfumaria, on-
de completam a sua forma-
gio”, afirma.

Hi ainda o renomado ins-
tituto francés ISIPCA {Insti-
tut Supérieur International
du Parfum, de la Cosmétique
et de l'Aromatique Alimentai-
re), emVersalhes, fundado pe-
lo perfumista Jacques Edou-
ard Guerls Avoedapren-
de perfumaria em francés, é

algo muito restrite’, diz Rena-
ta,lembrando que todoo pro-
cesso de fabric wmlupufu
me & exclusi i0 Nece:
riastrés LUIId.!l.L\'-l.lL pLI..iJ.a»
derosasde maio, quenascem
em Grasse, no sul da Franga,
SCend, que crescem
a e ra Turquia, para
produzir um s litro de oleo
de rosas, cujo prego chc@éﬁ a

12 mil euros [RS 64 mil]"
No Brasil,

nio existe cur

veter tc)rmng.mcm Quimica

o caso de Ce-
\Jl\«elg,u -’,r,anue\ perfumista
ll:s&[r\lpu Boticdrio, gqu. -
bade completarasua f -
¢idona dreanolSIPCA. Com 26
anos de Boticdrio, o bacharel
em Farmiicia passou cercade
seis no exterior fazendo cur
sos na Franga, na Alen
e nos Estados Unidos, banca-
dos pela empresa (que nio re-
vela o valor mas estdna casa
dedezenasde milhares deeu-
ros e dolares).

“Na ]‘! rfu mari IH S0mMos
comparados a0 maestro: fa-
zemos a condugio das maté-
1 anm para contar uma
historia, como se fosse uma
sinfonia’, disse Veiga i Folha,
nasede do Boticinio, em Sio
José dos Pinhais (PR). “Traba-
Ihamos com sensagoes, nos-
5o papel é transformar o invi-
sivel em tangivel, sio os chei-
“Aprendi a confiar no
nariz, ndo no cérebro”

Narizes agucados como o
de Cesar Veiga tém consegui-
do fazer com que a industria
da perfumaria torne conere-
05 N0 50 sentimentos, mas
lucros crescentes. De acor
do com a consultoria -
monitor, em todo o mundo,
o mercado de perfumes mo-
vimentou em2o22 USS 57 bi-
Ihoes (RS 282,5 bilhdes), uma
altade 75%sobreoano ante-
rior A expectativa é¢
USS 79 bilhoes (RS 391,5 bi-
lhoes) até 2027,

0 Brasil ¢ o segundo maior
mercado mundial de perfu-
maria, s6 atrds dos Estados
Unidos, Movimentou US$6,8
hilhoes (R$ 337 bilhdes) no
ano passado, um avango de
24%sobre 20m. Eummercado
tio resiliente, que nem mes-

il Pesquisadora Fernanda Prado, 29, observa flores de
geranio; pétalas sdo colocadas em contate com gordura
vegetal efra granua é absorvida Fl Capsula de vidra do

eElF jora Carolina Catarino mostra
pedago de pele artificial reconstituida in vitro E1 Pesquisadora
Franciane Cortez, 25, confere odores de substancias no
equipamento Cromatdgrafo  edurds knagp 5. mal.23 Folhapress
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“Smaguisgem facial, maguiagem para olhos & produtos pars Liblos

Fante: Eursmonitar

dapandemia, em
capazdedesaquece-
lo: naquele ano, o consumo
acional crescen 8% (em do-
lar), enguanto o global recu-
ou 13,5%. Para 2027, a previ-
sdo ¢ atingir US$ 10 bilhdes
(R$ 49,5 ilhdes).
Segundo a especiali
nata Ashear, o pe
revela as raizes cultu-
m]duun.ldd-{ aos povos

A Re-

Ja a analista ds I:ummom
tor Mariana Teixeira destaca
queabrasileiratem o costume
de usar um perfume para ca-
da ocasido -dia, noite, festas,
o que contribui pa men-
tar o consumo da categoria,
que representa mais do que
otriplo das vendas de maqui-
agem. Noano passado, a pin-
tura para rosto, olhos e boca
somou USS 2 bilhdes (RS 9.9
bilhoes),

“No pais, ge% do consu-
mo de perfumes sio de mar
cas massivas, em especial as
brasileiras, com pregos mais
competitivos”, afirma Maria-
ni. "S30 marcas que susten-
tarm o CoNsumo, Mesmo em
periodos de crise”, diz. A tiu-
lo de comparagio, noprine
palmercado, os Estados U
dos, B8% dasvendas de perfu-
mevém das marcas premium,
Como 1)10!'. Lamomt ¢Chanel.

“Mas [\Rﬂ
ticirio teve um i.'resunlenm
acelerado em 2022, aprovei-
tandoa reabertura dasloj
dizMariana. Alémde O Boti
rio, o grupo ¢ donodas marcas
Eudora, Quem Disse Bereni-
ce?, Vult, 0.U i, Truss Profes-
ional, Dr. Jones, das varejis-
as Beleza na Web e Beauty-
box, além de ter a licenga no
FL'!] A MAarcas L‘l]]“[iAUN-
alian Gold e Revlon.

O grupo entrouem um no-
VO IMOMEenta, com areinaugu-
ragao, no final do ano passa-
do, do seu centro de pesqui-
saedesenvolvimento de pro-
dutos, chamado de “Laboratd-
riodo Futuro”. A empresa foi
aprimeiraa fazeruso dainte-
ligéneia artificial para produ-
zir um perfume -o Egeo, lan-

ado em 2019, Desde entio,
i imentos em tecno-
logia se aceleraram.

H0s tltimos quatro anes, a
empresa multiplicou por dez
osinvestimentos nadrea (nio
revelados). Empessoal,
pe [nwrn e 200 para 1

i
de aos produtoes, O uso de in-
teligéncia artificial para criar
novas fragrincias continua,
muitas vezes combinado a
récnicas tradicionais, como
a do headspace, criada nos

culas responsiveis
dugio de odores.
“Em 2018, em uma viagema
Cuba, fomos ao Jardim Botd-
nico ¢ descobrimos uma pal-
meira com cheiro amadeira-

do, meio citrico. Rapidamen-
te usamos o headspace para
captar este cheiro’, diz Cesar
Veiga, referindo-se ao mais re-
cente cheiro que descobriu,
O cheiro novo é traduzido
emuma formula ouingredien:
Les, (ue passam aintegrar um
banco de dados, abastecido
com outras formulas, ingre-
dientes, historia da perfuma:
riae pe»qm. s com consumi-
dore: i iI

de ident ﬁmr padi\)e-\ e no-

vas combinaghes aque-
le novo cheiro, N’u.h que in-
timide Vei

“Um perfur -
sicioem torno de 3.c0o ingre-
dientes, sendo 350 deorigem
naturale mais de 2. 5eode ori-
gem sintética’, diz ele.

Para construiruma formu-
la, o perfumista pode levar de
seis mesesa dois anos, afirma,

“Masem 24 horas o computa-
dor me mostra vérias ideias
com potencial de dar certo.
Seleciono e vou para a by
rads d.n o togque final,

A m.tquln.a éuma femmlen
ta, nido um substituto do per
fumis

No Boticdrio, ainteligéncia
I também vemsendo
usadano controle de qus
de dos produtos, diz Juliana
Canellas, dirctora de qualida-
de. “Temos um produto digi-
tal desenvolvido internamen-
l]‘mmlnp i
v sbre formu-
las e embalagens com os tes-
tes de estabilidade deum pro-
duto, antes que ele sejalanga-
do’, diz Juliana, referindo-se

s para con ae h
1S COmo
agens.

O objetivo ¢ diminuir o tem-
pode chegada do produtoao
consumidor final, além de re-
duzir custos com os esies.
“Reunimos os dados dos 1l
timos 14 anos, envolvendo
3.000 estudos de estabilida-
de, com 7.500 testes feitos ao
ano, e vamos Comegar a cruzar
firm.
nossa expectativa é adiantar
o langamento de um produ-
o entre 60 e 9o dias, além de
gerar uma economia de RS 6
milhdes ao ano com testes de
estabilidade.”

A concorréncia, por sua
vez, também estd se mexen-
do quandoo assunto é 1A, mas
comusovoltadoa servigos O
consumidor que chegarauma
das nove lojas da Natura po-
um diagndstico perso-
nalizado dos danos sofridos
pelos seus cabel

Umdispositivo acoplado ao
celular, associado a um algo-
ritmo de inteligéncia artifici-
al proprietirio, aumenta em
20 vezes a imagem do fio de
cabelo para observar os da-
nos, A partir dai, 0 consumi-
dor tem acesso a mais de 15
mil combinagdes de pmdu
tos da linha Natura Lumi
para tratmento.

mag;

A repinter ¢ o fotigrafo Edwards Knapp
viajaram a comite do Grupe Boticro



